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Madrid, 14 de julio de 2017

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n® 596/2014 sobre
abuso de mercado y en el articulo 228 del texto refundido de la Ley del Mercado de
Valores, aprobado por el Real Decreto Legislativo 4/2015, de 23 de octubre, y
disposiciones concordantes, asi como en la Circular 15/2016 del Mercado Alternativo
Bursatil (MAB), NPG TECHNOLOGY, S.A. (en adelante, la “Sociedad” o “NPG”)
pone en conocimiento el siguiente

HECHO RELEVANTE

Con el propdsito de transmitir el avance del sector y por ende de NPG en el futuro
inmediato adjuntamos una presentaciéon sobre las expectativas, evolucion,
condicionamientos o circunstancias de NPG Technology, dentro del sector de las
telecomunicaciones, electronica de consumo y PAE.

Quedamos a su disposicion para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

D. Enrique Cosio Sanchez
Presidente del Consejo de Administracion

NPG Technology, S.A.

¢/ Ecuador 14 (Poligono Industrial Las Monjas)

28850 - Torrején de Ardoz - Madrid - Spain

Tel.: 902 501 406 - info@npgtech.com - www.npgtech.com
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Tecnologia para Todos



®
Disclaimer NPG

Este documento se proporciona Unicamente con fines de informacidon y no constituye ni puede interpretarse
como una oferta de venta o intercambio o adquisicién o solicitud de ofertas de compra.

La informacion relativa a estados financieros proyectados que pudiera contener tiene el propodsito de
proporcionar informacién actualizada a inversionistas existentes y nuevos y no deben considerarse como una
recomendacion de inversion.

La informacion aqui contenida puede incluir declaraciones sobre intenciones, expectativas o proyecciones
futuras. Todas las declaraciones distintas de aquellas basadas en hechos historicos son declaraciones
prospectivas, incluyendo, entre otros, aquellos relativos a la posicion financiera de la Sociedad, estrategia
empresarial, planes de gestion y objetivos para el futuro.

Tales intenciones, expectativas o proyecciones futuras estan sujetas, como tales, a riesgos e incertidumbres que
podria determinar lo que ocurre y por lo tanto resultar en una desviacion de las expectativas actuales. Estos
riesgos incluyen, entre otros, la situacion del mercado, los factores macroeconémicos, las regulaciones politicas,
gubernamentales y legales, las fluctuaciones estacionales que pueden cambiar la demanda, la competencia de la
industria, condiciones econdmicas y juridicas, el acceso a recursos financieros, o la inestabilidad politica en los
diferentes mercados donde opera la Compaiiia.

NPG Technology, S.A. no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a cualquier informacion
financiera o estimacidon, en las expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se
fundamentan esta presentacion.

Esta informacion no es mas que escenarios de gestion de la direccion de la Compania, sin que en ningln caso
tengan la aprobacion del Consejo de Administracion.
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NPG

|. Introduccion

d éDe donde venimos?
** Experiencia de éxito de mas de 25 afios
¢ Lideres de 2 cambios Tecnoldgicos:
» 2000 N21 ADSL-MODEM
» 2010 N.2 1 Cambio a la TDT.

J éDOnde estamos?

**Saliendo de una reestructuracion de deuda, volviendo a
nuestros origenes

** Estamos en el Mercado Bursatil (MAB)




1.1. Introduccién NPG

d ¢Con qué contamos?

¢ Tecnologia propia y Amplio Know-How
Patente valorada en mas 0,7MM €

** Presentes en Europa y Asia
Fabricas y oficinas.

** Marca Reconocida y Renombrada Europea.
Registrada: Europa, China y Latam




1.2. Introduccién NPG

** Centrados en varios Sectores de alto potencial y
crecimiento

TV Smart, convertidores TDT-2, cafeteras de
capsulas y capsulas de café, video acceso vy
vigilancia remota via Smartphone.

*»* Tecnologia propia y exclusiva

*** Preparados para la transicion a la TDT-2 HD (2018-
2020) y Dividendo Digital 5G




NPG

|l.-Posicionamiento de Mercado
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NPG

Primer fabricante de Televisores Smart
TV bajo S.0. Android - Sistema

1I.1. Antecedentes-Lideres en TDT

Lideres en fabricacion y venta de TDT en
el apagon analdgico espafiol de 2010

Evolucién de Ventas de TDT de los 2008 2009 Patentado y Exclusivo de NPG ftf@i‘“
Principales Fabricantes (M€) (Total/TDT) (Total/TDT) “ r

1 | NPG Technology 6,98 5,6 19 17,5 NPG - _ ]
2 | Engel Axill 37,44 9,3 56 16,7 SmartTV
3 | Philips Ibérica 445 15,3 254 15,2 ’ ~
4 | Gigaset Com. lberia (Siemens-Gigaset) 34 15,4 42 12,8 Lideres en venta de TV pequena
5 | Worldwide Sales Corporation (Best Buy) 16,32 | 6,14 27 12,11 pu Igada Sma I’t, por delante de gra ndes
6 | Afax Suns (Sunstech) 28,15 | 56 26 81 | marcas como Samsu ng, LG ...
7 | Blusens Global Corporation 70 10,5 100 59 |=
8 | Lineas Omenex Metronic (Metronic) 7,07 5,2 9 4,2 J'
9 | Nevir 19,8 1,56 20 3,76 |
10 | Fagor Electrdnica 56 2,8 50 2,5 :
11 | Infinity Sistem (Airis) 250 | 146 | 250 [ 167 | -1 1 o
12 | Televés (Division Consumo) 105,63 | 1,68 95,7 1,5 |,
13 | Sanyo 45 2,9 11,3 0,7 |°
14 | Hauppauge 4,2 0,5 4 0,5 " 2005 2008 200 200 208 M0 2001 2002 ENELY  FEBI  MARIA  APALS
|| SUBEALOEES) 75 03 7.8 03 Graficos Adaptados segln fuentes Gfk Forecast Abril 2014
16 | Dexxon Spain 4 0,2 3,5 0,17




Ill. Nuestras principales lineas de negocio NPG"

TELEVISORES

CAFETERAS Y

CAPSULAS |
COMPATIBLES SINTONIZADORES

NESSPRESO / DIGITALES TDT-2




111.1. Smart TV exclusivo de NPG NPG

A

Presente y Futuro (80% penetracion) Smart] V

US14/682.128

La Smart TV de NPG es un televisor inteligente que permite acceder a Internet para
ampliar y mejorar las opciones del ocio televisivo.

N NETFLIX
** Television a la carta

¢ Deportes y noticias b L
¢ Peliculas y videoclub on-line

% Juegos, musica, navegacion web ‘:‘* KODI
** YouTube, redes sociales

. _ 5
¢ Descarga de aplicaciones Hm Mstar

-
semiCcnducicn

** Lanzamiento de 32 generacién Smart TV (12 en el mundo), prevista para 2017

10



[1l.1. Smart TV

NPG

] Fabricando para Operadores

TV SMART PARA OPERADORES DE PAGO - OTT: DESARROLLADO

** Marco de colaboracion entre Operadores de
TV de Pago y NPG para el desarrollo vy
comercializacion de un televisor Smart TV
Android.

** En 2014 NPG desarrollé la TV Smart Android
para Movistar, estando pendiente |Ia
comercializacion de la misma.

+** Este acuerdo permitira a los distribuidores de
la red SINERSIS participar de este negocio
Bundle.

BV m_y ¢

& movsix @ .dw ’bf‘:& ‘? 'a

: B il
o5 -
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11.2. TDT2 y TDT2 + Android NPG

] TDT2 — NUEVA OPORTUNIDAD DE NEGOCIO

** Europa se adapta a la nueva TDT 2, provocado D B-
por la entrada de HD, UHD vy el dividendo digital
&

fechado para 2018 y 2020.

% Los mas de 37MM de televisores vendidos ULTRAHD
desde el 2010 sin dicho sistema NO podran ver *
HD a partir de 2020.

** Imposicidon = reglamentacion europea.

** El cambio en Espafia y Portugal se realizara
entre los anos 2018 y 2020.

12



I11.3. Video vigilancia y seguridad doméstica NPG

(] VIDEOPORTERO SMART VPS-SERIES (WIFI & 4G)

s Completo sistema de seguridad vy vigilancia @m
doméstica

s Facil instalacion por el usuario, no precisa técnicos

s* Compite con los sistemas de vigilancia domésticos
de cuota mensual

¢ Controlado por Software Smart NPG®

¢ Controlado desde un Smartphone, Software Smart
NPG®

L2
o




I11.4. Cafetera y café monodosis NPG

O CAFETERAS Y CAPSULAS MONODOSIS COMPATIBLES

¢ Crecimiento esperado - Aprox. 78% en volumen de ventas
¢ Segun cifras del 2016 este mercado facturé mas de 900 MM € y
en 2017 se espera un crecimiento de entre 40% y 80%
+»» Café Duke nace de la union de NPG y Balanzo, grupo cafetero de
gran tradicion, interviniendo en todo el proceso de fabricacion del
producto. Presentacion en capsulas monodosis compatibles con
el Sistema Nespresso® y Dolce Gusto®* I
0P oy

*Capsulas Dolce Gusto proximamente disponibles pr

Gafe
BEDo e (
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IV. Publicidad y Marketing NPG’

. . Acciones de Apoyo en el
Revistas Informatica
o BS combyer Cleuer PE icreate Punto de Venta

Revistas Profesionales De Informatica
3Du_ [‘BD Newsbook m

Revistas Sector Telecomunicaciones
Statts  ‘Cunet Oosbde  [DIEKENEY

& I#I

Revistas Profesionales Electronica De Consumo

sonitron 820100 | Mass m protiandas LUTRT TGS

Inversion Constante de NPG en
Publicidad Directa e Indirecta
(Promociones)
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IV.1. NPG en los Medios

NPG

(JEnfocados en la Prensa Regional

** La menos afectada por la caida de
difusion

** Prensa en Internet a través de la
Smart TV

* NPG Smart TV Unica opcion.
Personalizada a sus Grupos Regionales

s Introduce y crea sinergias con
nuestros clientes dando alta
visibilidad a bajo coste.

¢ Los grupos editoriales espafnoles son
potenciales prescriptores de NPG en
Latinoamérica.

ABC 1emuspo wx,rars FIS) ance mmemmm Queé! pibiico Y |

ikh

A
1] FRAE LAVERDAD (7] ELCORREQ  EILDIARK

» Negocio Reactivado:
Vanguardia, Grupo EPI...

» Media de lectores diarios:

mas de 250.000 personas
ven nuestros anuncios

vr1em mnbe o CONSEUECCNH PMS
UN REPRODUCTCA DE O
AUNPRECIOINRBM

— ﬁhm

-----

IV v
BUWE =
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NPG

V. Otros datos de interés

J Alianzas Tecnoldgicas

Mantenemos fuertes alianzas con los principales multinacionales de chipset y

mta‘.-. QSUNFLUS @l‘ﬂlﬂgic @ NeVvATEK [NNOLUX m “.jk(} @

BALANZS
[ Licencias

weec (D30 ISDB-T =)

TERRESTRIAL T
STV k- re sy IP e

] Estandares y Respecto al Medio Ambiente
Cumplimos con todos los estandares vy certificaciones internacionales.

) ,?,3--‘": oy TOVSh nknd®
( € @ "/ \/ friendly @ @4 CErY
— RoHS ECOEMBES Wriwer™ 160 1001
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V. Instalaciones NPG

_ -
P

NPG Europa e ‘
» Delegacidn Comercia
Portugal

" . NPG Asia H.K.LTD

B Oficina Hong Kong

NPG Latinoamérica (México) NPG Europa (Sede Central Espafia) NPG Asia/Dongguan/ Huandong China
> Fabrica » Fabrica » Superficie Total 6.000 m2

» Ingenieria ( 1+D) » Ingenieria ( 1+D) b Capacidad: 250K uds/mes.

P Ventas y Marketing » Ventas y Marketing b Cadena de montaje SMT x 6

> Superficie Total 5.000m2 b Servicio Técnico y Call Center » Empleados 150-250

» Capacidad TV 140K/mes — Otros 260K/mes b Superficie Total 6.690m2 » Dpto. I+D 20 ingenieros

» Capacidad paneles LCD LED / 0,5M uds/mes) Capacidad de produccién/mes: 90K uds

» Empleados 300 » Empleados 60 - 110

18



V.1. Instalaciones - Servicio técnico y Post-venta NPG

** NPG desarrolla, fabrica y ensambla sus productos, lo que facilita la
reparacion y actualizaciéon de los mismos de forma local

*»* Disponemos de un SAT para atencion al cliente y al distribuidor

¢ Los equipos son reparados en nuestras instalaciones por técnicos e
ingenieros de NPG que conocen el producto

*» Garantia de 2 afios para nuestros productos

——

g ‘;; 1
< Tres :utor-;:::"&n‘?f

_— oty KAyl doT precaghan® ) o4 b

Salas de reparacion

Ingenieros trabajando para
mejorar los dispositivos

19




VI.2. Instalaciones — Sala Open Cell (New Project) NPG

(] SALA LIMPIA OPEN CELL
+*»* Se proyecta un sala limpia para ensamblar los paneles a partir del open cell.

** Se requiere para dicho proceso una sala con control de impurezas para
garantizar el correcto ensamblaje. (categoria ISO 8).

<

L)

* BENEFICIOS: Reduccion, estabilidad de costes y garantia de suministro.
* Inversion: 100.000 €

L)

<

L)

L)

g -
e

‘SK
= Bl Froet

* Pubarioer B

b * Colw Flter
* Ligud Crputal

<« TFTY Arvay Glama




VI.2. Instalaciones — Sala Open Cell (New Project) NPG

(] SALA LIMPIA OPEN CELL

+** Con la recirculacién de aire ultrafiltrado se proporciona una completa

limpieza de la zona arrastrando las particulas en suspension hacia la
parte inferior del flujo laminar.

** El aire es impulsado a través de filtros HEPA (rendimiento 99,99%).
Eficaz evacuacion de contaminantes y proteccion de productos vy
procesos. Creando asi una zona limpia protegida bajo una presion mayor

a la del exterior y evitando cualquier contaminacién cruzada.




VIl. Nuevo enfoque de un negocio global - FASE | NPG

] CHINA:

+** Se ha establecido una Joint Venture con un socio local chino,
Zoltrix, que aporta capital, know how y mercado, tanto
doméstico como de exportacion cubriendo tres continentes
(Europa, Asia y América)
» Objetivos:

¢ Aprovechar sinergias para reducir costes y potenciar el I+D
permitiendo desarrollar lineas de video vigilancia doméstica
Yy comunicaciones.

¢ Desarrollo de una Marca Europea “NPG” en el Continente
Asiatico.




VII. Nuevo enfoque de un negocio global - FASE Il NPG

3 AMERICA (Consorcio local):

s* Aprovechar el “apagon analégico”. El Continente tiene un enorme
potencial. Los Gobiernos de Latam han establecido calendarios desde
2018 hasta 2024 para la transicion a la TDT, y solo México ha iniciado
el mismo. Brasil retrasé de 2016 a 2022.

** Desdoblamiento de la fabrica de México en dos, con capacidad para
ensamblar unos 140K TV/mes cada una y llegar a los dos grandes
mercados del continente:

» Pacto del Pacifico: México. Potenciar la fabricacién de pantallas
LED y LCD para electronica de consumo y en futuro proximo para
automocion. Acceso al mercado de EE.UU.

» Mercosur: Desarrollo del negocio en el drea. Un mercado con gran
potencial para establecer una ensambladora de TVs y electronica
de consumo.

23



Vill. MAGNITUDES ECONOMICAS

24



Oportunidad de inversion NPG

¢ Experiencia y alto potencial de expansion
¢ Estamos en el Mercado Alternativo Bursatil
¢ Empresa saneada sin mochilas

¢ Deuda reestructurada y horizonte claro hasta 2022: Convenio
aprobado con quitas de 50% y pago aplazado a 5 afos.
Amortizacion: 0% 2018, 5% 2019, 10% 2020, 15% 2021y 70%
2022

*¢* Negocio seguro: cambio a la TDT-2 (2018-2020)

25



Millares

Cambio a TDT-2 HD y UHD = Oportunidad de Negocio NPG

* Una Decada después se repite el Negocio
e 2007-2010 Cambio Analdgico-TDT : NPG Lider Ventas
TDT 18% Mercado
e 2017-2020 Cambio TDT a la TDT-2 Dividendo Digital

2020
MPRENSA = CUOTANPG  mRETAIL 5.570.000
5500 2019
5000
4.200.000
4500
4000
3500
3000
2500
2000
1500 Tir
800.000
1000 ﬁ 200.080:
5,9% ) :

>00 NFG' 150.000

0 I
ARos 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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NPG

Datos Globales de Mercado - La TV motor de la electronica

Encuentro de Electronica de Consumo / Ignacio Lopez Olaondo

= itk

2012  23% «* 18% Software
N

33%

100% Gasto Tecnoldgico Espaina 2016:

s 82% Hardware (TV, Telefonia, Ordenadores...)

2013

Fuente: [&i:.8
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GfK

Evolucion del mercado de TDT/TV en Uds. Apagén 2010 NPG

6500000,0
6000000,0 -
5500000,0 - Uds. Vendidas Ciclo = 22,55 MM TDT's

5000000,0 {  2005-201
25000000 | 20002013

4000000,0 -
3500000,0 -
3000000,0 -
2500000,0 -
2000000,0 -
1500000,0 -
1000000,0 -
500000,0

0 - 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013*
’ mLCD| 800000,0 2200000,0 1980000,0 2650000,0 4400000,0 5750000,0 1955000,0 1515000,0 1285000,0

6.500.000

6.000.000 -

5.500.000 - 2005-2016 =41 MM TVs
5.000.000 2010-2017 = 37,41 MM TVs TV LCD-LED sin TDT2

4.500.000 -
4.000.000 -
3.500.000 -
3.000.000 -
2.500.000 -
2.000.000 -
1.500.000 -
1.000.000 -

500.000 -

0_

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012*
PDP 200 1000 2.000 4.000 10.000 25.000 75.000 150.000 | 170.000 | 200.000 | 215.000 | 220.000 | 250.000 | 225.000 | 190.000

mLCD 5.000 60.000 250.000 | 900.000 |1800.000|3.035.000|3.750.0004.860.000|5.750.0004.350.000|3.550.00(]

B CRT_ |1940.000|2.120.000J|2.438.000|2.400.0002.586.000J2.638.0002.750.000/2.900.0002.353.000{1900.000| 970.000 | 380.000 | 58.500 7.000 2.000




Magnitudes econdmicas 2014-2016

NPG

Balance (miles de euros)

Pérdidas y Ganancias (miles de euros)

D O O D O U
CTIvVO 2016 2015 2014 Perdidas y Ganancias 2016 2015 2014
A) ACTIVO NO CORRIENTE 12.030 11.825 | 10.896 Cifra de negocios 448 637 4.969
Inmov. intagible. 678 753 336 Aprovisionamientos 1244 | 919 -6.490
Inmov. material 1.844 2.056 2.332
Otros activos 9.508 | 9.017 | 8.227 Gastos de personal -169 761 -1.078
B) ACTIVO CORRIENTE. 1.004 2.565 4.041 Gtos explot (Publicidad y SSEE) -3.405 -713 -6.125
Existencias. 118 838 1.343 Amort. del inmovilizado -287 219 -274
Deud .yot 835 1.722 2.676
eudores com. y otros Otros Resultados 3 -29 -34
Efectivo y otros activos liquidos 50 5 22 B
TOTAL ACTIVO (A+B) 13.034 14.390 | 14.937 RESULTADO DE EXPLOTACION -4.659 -2.004 -9.031
Ingresos financieros 5.677 0 48
PATRIMONIO NETO Y PASIVO 2016 2015 2014 Gastos financieros 33 123 757
A) Fondos Propios 939 346 1.468 Reestructuracion Deuda 0 0 0
Capital 613 613 613 Diferencias de cambio 0 1 -9
Prima de emision, Reservas 8.632 8.617 8.200 RESULTADO FINANCIERO 5.644 122 718
Rdos Negativos ant. -8.884 -7.344 0
Resultado del ejercicio 578 -1.540 | -7.344 RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 984 -2.126 -9.750
B) PASIVO NO CORRIENTE 10.877 13.251 4.689 —
Provisiones a largo plazo 2.700 0 0 Impuestos sobre beneficios -406 -586 -2.405
Deudas a largo plazo. 8.177 13.122 | 4.560 RESULTADO DEL EJERCICIO 578 -1.540 -7.344
Pasivos por impuesto diferido. 0 129 129
C) PASIVO CORRIENTE 1.217 793 8.779 Ratio Liquidez (>1) 0,8 32 0,5
Deudas a c/plazo. 619 783 7.109
Acreed. com. y otros 598 10 1.670
TOTAL PASIVO 13.034 | 14.390 | 14.937 Rentabilidad (>0) 0,08 -0,15 -0,65
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Magnitudes econdmicas estimadas™

NPG

(miles de euros)

CONCEPTOS 2017 2018
INGRESOS POR VENTAS 3.146 € 11.697 €
COSTES DE PRODUCCION 2.070 € 7.575 €
GASTOS GENERALES 345 € 759 £
14+D+i 66 € 130 €
SUELDOS Y SALARIOS 365 € 383 €
EBITDA 300 € 2.851€
EBITDA/VENTAS 10% 24%
Cash Flow estimado*
4.000€
3.500€ 3.361 €
3.000€ A
3.055€
2.500€
8 2.000 €
é 1.500€ 1181
e A 1.018€
L 1.000€ 01 cl ®
£
500 €
358 €
< 2017E 2018E
—m=Caja Necesaria/Mensual 961 € 3.361 €
=== Necesidad Cash Flow x Ciclo operativo 1.181 € 3.055 €
Facturacion mensual 358 € 1.018 €

*NPG Technology, S.A. no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a esta Informacién Financiera, en las
expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan esta presentacion.

30
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Estimacion por familias™ NPG®

14.000.000 €
12.000.000 €
10.000.000 €
m CAFE Y CAFETERAS
8.000.000 € m VIDEO VIGILANCIA
m OTROS
6.000.000 € BTV SMART
BTV STANDARD
4.000.000 € B TDT
2.000.000 €
0€

2017E 2018E

*NPG Technology, S.A. no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a esta Informacién Financiera, en las

expectativas o en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan esta presentacion.
31



IX. APENDICE
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Apéndice NPG

¢ Datos y Fuentes del Estudio GFK
> Datos GFK de Venta de TV con TDT hasta 2010
» Datos GFK venta de TDT's hasta 2010

*** En la década 2000-2010 el cambio se produjo por sustitucion
50% TV, 50% TDT. El parque anterior era obsoleto CRT (Tubo)

** En la década de 2010-2020 se estima la adaptaciéon por
sustitucion a TDT2 en +70% vy del TV 30%

» El parque de TV’s 2010-2020 es nuevo (LCD y LED) 90% de las TV
vendidas en 2017 no son TDT-2

33



Evolucion del mercado de TV Uds. Cambio a la TDT NPG

6.500.000

2005-2016 =41 MM TVs
2010-2017 = 37,41 MM TVs TV LCD-LED sin TDT2

6.000.000 -
5.500.000 A
5.000.000 A
4.500.000 -
4.000.000 -
3.500.000 A
3.000.000 A
2.500.000 A
2.000.000 A
1.500.000 H
1.000.000 -

500.000 -

01 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012*

PDP 200 1000 2.000 | 4.000 | 10.000 | 25.000 | 75.000 | 150.000 | 170.000 | 200.000 | 215.000 [ 220.000 | 250.000 [ 225.000 | 190.000
HLCD 5.000 | 60.000 |250.000 |900.000 |1800.000}3.035.000/3.750.0004.860.000[5.750.0004.350.000{3.550.000
HCRT [1940.000{2.120.000j2.438.000j2.400.0002.586.0002.638.0002.750.000[2.900.0002.353.000|1900.000| 970.000 | 380.000 | 58.500 | 7.000 2.000

Fuente: 34




NPG’

Evolucion del mercado de TV Uds - Cambio a la TDT

6.500.000

6.000.000 1 yds. Vendidas Ciclo 2005-2013
5.500.000 { =22,55 MM TDT's
5.000.000

4.500.000 -
4.000.000 -
3.500.000 H
3.000.000 H
2.500.000 -
2.000.000 -
1.500.000 -
1.000.000 -

500.000 4.*
0 _

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013*
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Evolucion logica por familias durante cambio TDT a TDT-2 NPG“’
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*NPG Technology, S.A. no se compromete a emitir actualizaciones o revisiones relativas a esta informacion, en las expectativas o
en los hechos, condiciones o circunstancias en los que se fundamentan esta presentacion.
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